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Google Ads
Uber Google
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Quelle: https://assets.ad-magazin.de/photos/62875129787665ada5f7ec58/master/w_1600%2Cc_limit/Google%2520Bay%2520View%252022-
02%2520BIG%2520THA%25200228 jpeg

Gegrundet im September 1998
182 000 Mitarbeiter (2024)
Gehort zu Alphabet

Durchsucht und indexiert
Milliarden von Webseiten

Bietet neben der Suchmaschine
noch viele weitere Produkte an
Darunter Gmail, YouTube, Google

Drive, etc.



Google Ads
Uber Google

= 2022 ca. $279,8 Mrd. Umsatz

= Davon ca. $60.0 Mrd. Gewinn

= Uber 95% der Deutschen nutzen
Google als ihre primare

Suchmaschine

2 Unternehmen Uber Google Nutzungsbedingungen

Quelle: https://i.computer-bild.de/imgs/1/3/9/9/0/9/7/3/1google-ac56b5152d99e12e.png?impolicy=full_content
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Google Ads
Reichweite und Zielgruppe

Anzahl der Suchanfragen bei Google weltweit in den Jahren 2000 bis 2016 (in
Milliarden)
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Quelle: https://www.moccabirds.com/wp-content/uploads/2020/05/statistic_id71769_anzahl-der-suchanfragen-bei-google-weltweit-bis-2016-768x571.png

Anzahl Suchanfragen jahrlich
2076 gab es 3293,6 Mrd.
Suchanfragen auf Google

Das entspricht etwa 99k Suchen
pro Sekunde

oder 8,5 Mrd. pro Tag



Google Ads
Reichweite und Zielgruppe

SUCHMASCHINEN-MARKTANTEILE

weltweit

B Google 93,14%

® bing 2,72%

B Yahoo! 1,49%
Baidu 1,35%

B Yandex 0,66%

B DuckDuckGo 0,65%

1,{4_;’." T .

Lunapark

luna-park GmbH ©2021
Datenquelle: Statcounter.com 02.2021
Abdruck nach Genehmigung

Quelle: https://www.luna-park.de/wp-content/uploads/2021/03/suchmaschinen-marktanteile-weltweit.png

90k Suchen pro Sekunde
Entspricht ca 8,5 Mrd. pro Tag
Marktanteil von 93,14%

Im Vergleich: Die 5 anderen
grol¥ten Suchmaschinen haben
zusammen einen Marktanteil von

gerade einmal 6,84%.



Reichweite und Zielgruppe
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Quelle: https://cdn.zeebiz.com/sites/default/files/styles/zeebiz_850x478/public/2020/06/27/122815-google-reuters.jpg?itok=nRZJRcPh&c=c5af8c0f92ccc8e249257bf0f 1cb18e8

2020 hatte Google Uber 5
Milliarden Nutzer weltweit

80% der Suchanfragen auf
Desktop Geraten und 96% der
Mobile Suchanfragen finden Uber

Google statt
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Google Ads
Was sind Google Ads

= Google Ads sind kostenpflichtige Werbeanzeigen

= (Google Ads werden auf verschiedenen Plattformen und Websites geschaltet, wie
Z.B.

o Google-Suchergebnisseiten

o Google Display Netzwerk
o YouTube
o Google Partnerseiten

O USW.



Google Ads
Was sind Google Ads

Push-Strategie

Produkt Kunde Produkt

Quelle. https://www.epoqg.de//content/uploads/2022/03/push-und-pull-marketing-unterschied-epoq.jpg

Pull-Strategie

= Bei der Push Strategie muss dem
Kunden klar gemacht werden,
dass er das Produkt braucht

= Beim Pull-Marketing sucht der
Kunde nach einem Produkt, man
muss also "nur” autfindbar sein
und den Kunden Uberzeugen

konnen



Google Ads
Was sind Google Ads

= Google Ads werden dem “Pull” -Marketing untergeordnet

= Beim Pull Marketing positioniert du dich an der Stelle, wo Kunden nach einem
Produkt oder einer Dienstleistung suchen

= D.H. ein Nutzer sucht nach nach z.B. "Sofa kaufen” und sieht dann direkt deine
Anzeige in den Suchergebnissen

= Somit zieht Pull-Marketing Kunden an, die aktiv suchen



Google Ads
Was sind Google Ads

= Sehr beliebt im Online-Marketing
= Google Ads ermoglichen zielgerichtete Werbung
= |In der Regel wird pro Klick (CPC) bezahlt

= Kosten fur die Suchmaschinenwerbung fallen erst an, wenn entweder ein Nutzer

die Anzeige gesehen hat, auf eine Anzeige geklickt wurde oder eine Bestellung

Uber die Anzeige stattgefunden hat
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Google Netzwerke
GDN vs. GSN

= Die Werbeplattform Google Ads ist in zweil Netzwerke aufgeteilt:

"Google Display Network” und “Google Search Network”.

= Anzeigen, die auf Google Ads geschaltet werden, werden entweder auf dem GDN

oder auf dem GSN geschaltet (oder auch auf beiden).

= Ein Verstandnis der Funktionsweise beider Netzwerke ist entscheidend beim

Schalten von Google Ad Kampagnen .



Google Netzwerke
GDN vs. GSN - Google Search Network

= Google Search Network: Primares Werbenetzwerk von Google

= An GSN wird meistens als erstes gedacht, wenn man an Google Werbung denkt
st in der Regel nur in Textform

= Wenn jemand eine Suche bei Google durchfuhrt, handelt es sich bei einem Tell
der Ergebnisse um gesponserte Anzeigeninhalte

= Diese Werbeanzeigen werden meistens als die ersten 3-4 Suchergebnisse

platziert und/oder auch als die letzten 3-4 Suchergebnisse



Google Netzwerke
GDN vs. GSN - Google Search Network (Beispiel

Google

Tasche kaufen X $ &
Shopping Bilder Maps Videos Blcher News Flige Finanzen

Ungefahr 31.400.000 Ergebnisse (0,51 Sekunden)

Gesponsert

® fashionette
https://www.fashionette.de » fashionette » markentaschen

Markentaschen bei fashionette - Uber 350 Top Designernarken

Entdecke Markentaschen fir Damen in groBer Auswahl & bekannter Marken auf fashionette.de
* Bewertung fir fashionette.de: 4,7 - 18.524 Rezensionen - Riickgabebedingungen: ...

Designermarken im Shop - 20% Xtra auf Sale Artikel - Neuheiten entdecken - Henkeltaschen

Gesponsert

Taschenkaufhaus
https://www.taschenkaufhaus.de » taschen > auswahl

Der Taschenkaufhaus Onlineshop - |hr Taschen Online Shop

Die unverzichtbaren Begleiter fir alle Lebenslagen. Finden Sie jetzt Ihren neuen Liebling.
* % Bewertung fiir taschenkaufhaus.de: 4,9 - 1.580 Rezensionen - Riickgabebedingun...

Gesponsert
@ About You

https://www.aboutyou.de » taschen

Bis zu -60% Extra - Taschen Kollektion 2023 - Kauf auf Rechnung
Verpasse Nicht Unseren Final Summer Sale! Shoppe Jetzt Und Spare Bis Zu -60% Bestelle...

Gesponsert

Zalando
https://www.zalando.de

Damentaschen | Stilvolle Taschen online kaufen bei ZALANDO

Von Basics bis hin zu Designermode: Finde alle Brands, die du liebst online im Shop. 100...

. Zalando

https://www.zalando.de » taschen-accessoires-taschen-... } /‘
Damentaschen | Stilvolle Taschen online kaufen ... - Zalando -
Damentaschen | Aktuelle & moderne Designs | Entdecke dein passendes Modell online _}"

bei Zalando | Shopping Bag v Weekender v Rucksack v Reisekoffer.

Q

= |m Beispiel suchen wir nach
"Tasche kaufen”

= Die ersten vier Suchergebnisse
sind Werbeanzeigen

= /Zu sehen am Wort "Gesponsert”
Uber den Werbeanzeigen

= Es handelt sich nur um “Text Ads

Kampagnen’




Google Netzwerke
GDN vs. GSN - Google Display Network

= Google Display-Netzwerk: Hat nichts mit der Verwendung der Google

Suchmaschine zu tun

Die sogenannten “Display-Anzeigen” erscheinen auf den anderen Google-

Websites (wie z.B. YouTube, Gmail, usw)

Display-Anzeigen erscheinen aber auch auf vielen anderen Partnerseiten von

G00C

= (G0OC

scha

le, die sich fur das "Google AdSense” Programm ang

le AdSense erlaubt es Websites, Anzeigen von Goog

ten

emeldet haben

e auf ihren Seiten zu



GDN vs. GSN - Google Display Network (Beispiel)

°Y0|.|Tllbe " Suchen

Auf YouTube wird z.B. das

Startseite Alle Mixe Musik Live Horbuch Gaming * Rap Cartoons Natur

| | allererste Video wird durch eine

NARE- 4

e i PUMP-UP THE JAM GDN-Anzeige ersetzt
_— TECHNOTRONIC

© shmsmi Lo T S Firma “Flixtrain” schaltet
fb  Videosdie iekirig ; gkeit, nachhaltige und ¢ Mix - Technotronic - Pump Up the Jam

" kostengiinstige Tarife (Lyrics)
Anzeige - Flix

Werbeanzeigen auf dem GDN
@  Trends

; Dadurch landete diese Anzeige auf
o voutube
Nachrichten

Sport

Mix — melvitto & Gabzy - Come Over
(Official Audio)

; ‘._ Offizieller Kiinstlerkanal Siigl3
END

O o

Lehrinhalte
Stormzy 7

1 Mio. Aufrufe « vor 8 Tagen




Google Netzwerke
GDN vs. GSN - Google Display Network (Beispiel)

GLAML, b, doy dodo bt N

cool KOFFER
blue maginig

0 seine Website fur Anzeigen des

GDN an

= Werbung ist ganz oben im Form

= Das Forum “Glamunity’, bietet

Eure Taschen-Sammlung

$ T::E:t?:m: Forensuche nichts gefunden... o G:A,:f’zzozo e l n e r q U a d rat l S C h e n B l d a n Ze l g e

Habt ihr Lust, eure Taschensammlung zu zeigen? (oder aufzulisten?) Wirde mich sehr interessieren
Vielleicht in der Reihenfolge von am meisten zu am wenigsten genutzt ©

= Werbung kommt von der Firma

1 Antwort

wom 191 1577 42 269 3| | ‘coolblue’, die ihre Koffer

wM ai'20 §§§ Apr.'22  Antworten Aufrufe  Benutzerinnen ,Gefallt mir*  Links

vieler Beitrage

ggg@ PE L EELOWLiCE © verkaufen mochten

Beliebte Links
163 https:/m.sezane.com/en/product/collection-printemps-2005/quilted-victor-bag?cou_ld=3...
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Google Ads

Anze

Google

tasche kaufen X U
Shopping Bilder Maps Videos Blcher News Fluige Finanzen

Ungefahr 43.000.000 Ergebnisse (0,57 Sekunden)

Gesponsert

@ fashionette
https://www.fashionette.de » fashionette » markentaschen 3

Markentaschen bei fashionette - Kostelose Retoure inklusive

Entdecke Markentaschen fir Damen in groBer Auswahl & bekannter Marken auf fashionette.de.

Erhalte die neusten Trends & Angebote mit dem fashionette-Newsletter und spare 10%.
Schneller Versand. Trendy Styles und Modelle. Newsletter: 10% Gutschein.
Designermarken im Shop - 20% Xtra auf Sale Artikel - Neuheiten entdecken - Henkeltaschen

Gesponsert

About You
(€

https://www.aboutyou.de > taschen 3

Bis zu -60% Extra - Taschen Kollektion 2023 - Kauf auf Rechnung

Verpasse Nicht Unseren Final Summer Sale! Shoppe Jetzt Und Spare Bis Zu -60% Bestelle...

Gesponsert

) Breuninger

gevarianten - GSN: Text Ads

fe)

"Text Ads” sind textbasierte
Werbeanzeigen
Anzeigentitel/-uberschrift
URL der Website
Beschreibung

(optional) Kategorien der Website



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Text Ads

hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Dynamic Search Ads

GO"QT?'g|€ schnur kaufen X & @& Q B ] y .
= "Dynamic Search Ads” suchen sich

= https://www.amazon.de > outlet }

Kordeln Kaufen - bei Amazon.de g eZ|e|t KeyWOrdS aUS, d|e /U

Top-Marken standig reduziert. Kostenlose Lieferung mdglich

deinem Unternehmen passen und

- obi.de
https://www.obi.de > search » schnur 3

Schnur kaufen bei OBI

Schnur kaufen und bestellen v Online auf www.obi.de und in Ihrem Markt vor Ort v
OBI - alles fir Heim, Haus, Garten und Bau.

erstellen selbst Werbeanzeigen

= |n diesem Beispiel suchen wir

Kaufland.de
(]

https://www.kaufland.de » ... > Bastelmaterial

Schnire gunstig online kaufen

Creative Deco 300m Beige Makramee-Garn Baumwoll-Kordel Baumwoll-Schnur ...
Jute Bindfaden Paketschnur Schnur Juteseil Packschnur 2,0 mm Gartenschnur 50 m.

g) Ao . = = Das GSN erstellt automatisch eine

1))

nach “Schnur kaufen

= https://www.amazon.de » schnur > k=schnur

Suchergebnis Auf Amazon.de Fur: Schnur

RECT 50m Jute-Schnur Natur Braun Jute-Kordel | Packschnur Geschenk-Band s g ! D y n a m | C S e a rC h ) We rb e a n Ze | g e

Bastelschnur Dekokordel | 2mm Dicke | Fur: Verpackung, DIY Kunst-Handwerk,
Floristik, ...

fur die Amazon-Website



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Dynamic Search Ads

hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Call-only Ads

= "Call-only Ads” sind Werbeanzeigen

bei denen auf Klick die Firma direkt

Google
angerufen wird

=

= Es gibt keine Landingpage,

Ad | GNENEEENED

sondern nur die Anrufoption

= Gut geeignet fur Firmen, die auf

Kundenanrufe setzen

Quelle: https://www.ppcexpo.com/



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Call-only Ads

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Product Shopping Ads

Go gle werkzeug hammer kaufen X !/ e Q

= "Product Shopping Ads” tauchen

Shopping Bilder Videos Maps Blcher News Flige Finanzen

Ungefahr 5.780.000 Ergebnisse (0,43 Sekunden) d a n n a U f; We n n d e r K U n d e g a n Z

Gesponsert

Produkte Vergleichswebsites kl a r etW a S ka U fe n m O C h t e

- = Google hat unsere Kaufabsicht
s'lm

£
*' o H ||'! Uber das Wort “kaufen” erkannt

%

e

STIER GEDORE ENERGY FORMAT Werbeartikel  Werkzeugsatz, o B = | d | eser Ad S —\/a I | an t e wWwe rd en

Schlosserhamnr  Hammer Schlosserhamnr  Werkzeugmodu  Feierabend- 43-teilig
Robust, 800 g, Rotband-Plus, NEO00889 Hammer 2/3. Hammer Texas
mit Stielschu... 600 E-500,... - Silber - opt.... . .
11,95 € 26,82 € 3,53 € 106,20 € 514 € 155,00 € PrOdUkte Von Webselteﬂ anze|gt
Contorion.de Bottcher-AG autodoc.de Tooler.de promostore.de Haba Pro
+5,95 € Vers... +4,76 € Vers... +6,95 € Vers... +6,49 € Vers... +6,90 € Vers... +5,95 € Vers...
(9) . .
Von Adferen... Von Smarketer ~ Von AUTOD... Von smec Von Google Von Cobiro u B e | K | | C k | a n d et | | I a n a U f d e r
Gesponsert

Produktseite



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Product Shopping Ads

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



Google Ads
Anzel

GOC ) gle werkzeug hammer kaufen X U

o)
0

Shopping Bilder Videos Maps Blcher News Flige Finanzen

Ungefahr 5.780.000 Ergebnisse (0,43 Sekunden)

Gesponsert

Produkte Vergleichswebsites

4

il

Alle Filter ~ Suchfilter

STIER GEDORE ENERGY FORMAT Werbeartikel Werkzeugsatz, WESTCOTT Feierabend-
Schlosserhamn H Schi h Werkzeugmodu  Feierabend- 43-teilig Schi rhamn  h Aus
Robust, 800 g, Rotband-Plus, NE00889 Hammer 2/3. Hammer Texas 300 g Kopf: Metall Omar -
mit Stielschu... 600 E-500,... - Silber - opt.... Kohlenstoffstah ~ Werbeartikel...
1,95€ 26,82 € 3,53€ 106,20 € 514 € 155,00 € 8,18 € 3,88¢€
Contorion.de Bottcher-AG autodoc.de Tooler.de promostore.de Haba Pro buroshop24 Allgifts.de
+5,95 € Vers... +4,76 € Vers... +6,95 € Vers... +6,49 € Vers... +6,90 € Vers... +5,95 € Vers... +4,75 € Vers... Kostenloser ...
*(9)
Von Adferen... Von Smarketer Von AUTOD... Von smec Von Google Von Cobiro Von smec Von Google
Gesponsert
tooler.de
®

https:/iwww.tooler.de

GroRe Auswahl an Werkzeugen - Tooler - Qualitat seit 1977
300.000 Artikel vieler Hersteller finden Sie in unserem Onlineshop zur sicheren Bestellung. 4
Jahrzehnte Erfahrung, Qualitat und Fachkompetenz - |hr zuverlassiger Partner.

Bewertung fiir tooler.de: 4,7 - 2.822 Rezensionen

b=

f.;‘ —

 ors,

Schlosserhamm
Hammer
Hammerset
Holzstiel...
1590 €

eBay

+4,90 € Vers...
Emeuert

Von Shoppin...

HBM Schlosserhamn
Professional Fiberg| iel
4,55Kg TOV-GS
Fiberglas-... geprifter...
2299 € 17,99 €
HBM Machines presch-tools.de
+4,99 € Vers... Kostenloser ...
¥ % (5) k% (12)
Von Product... Von Google

e

-~

Latthammer
Kopf-G.600g
m.Magnet

geraut STAp...

13,97 €
Contorion.de

+5,95 € Vers...

Von Adferen...

'/

@

SafeSearch

Hammer, klein

499 €
betzoid.de

+3,95 € Vers...

Von Google

gevarianten - GSN: Showcase Shopp

iNng Ads

"Showcase Shopping Ads” sind

Erweiterungen von normalen

Product Shopping Ads

Bel Product Sho

nur wenige Proc

pping Ads werden

ukte angezeigt

Bel Showcase S

nopping Ads

werden viel mehr Produkte

angezeigt und man kann nach

weiteren Produkte stobern



Google Ads
Anzeigevarianten - GSN: Showcase Shopping Ads

$

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate




Google Ads
Anzeigevarianten - GDN: Text Ads

> X

Book A Hote| - Auch im GDN sind Text-Ads
Tomght verfigbar

® example.com = Anzeigentitel/-Uberschrift
Special Rates Until the End of the = URL der Website

Month. No Booking Fees. = Beschreibung

Quelle: https://2.bp.blogspot.com/-e8DZ_gmKGGY/U2Kly8arNhlI/AAAAAAAAECA/V5h-0pcYDil/s1600/300x250.png



Google Ads
Anzeigevarianten - GDN: Text Ads

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



Anzeigevarianten - GDN: Rich Media Ads

°Y0|.mlbe " Suchen Q\ \!}

"Rich Media Ads” sind Anzeigen,
die erweiterte Funktionen wie
Video, Audio, usw. enthalt, die
Zuschauer zur Interaktion anregen

Meistens bekannt aus Werbungen

8

| : vor/wahrend/nach Youtube-Videos
Dove vt Qg

Eine der hochsten Engagement

l;ri:ihff d:,r IKuschell:iere Horror Horspiel e & R ate S b e | A n Ze | g e n Va rl a n t e n




Google Ads
Anzeigevarianten - GDN: Rich Media Ads

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



Google Ads
Anzeigevarianten - GDN: Image Ads

amazonde L5 uaall = hlics fir Deinen - “Image Ads” sind Bildanzeigen, die

nachsten Angelausflug

YVvwWin Jetzt entdecken >

'ts GEWASSER ~ HITLISTEN MAGAZIN v SERVICE ~ B eS |ed|g|iCh im GOOgle DiSplay

Network gibt

Fisch-Hitparade -

Online Portal fur Angler

Ee. W - X
o Google AdSense angemeldet hat

Gewasserportal | Angelmagazin | Fange & Hitlisten | Forum | Service | Karte

= Forum fur Angler, das sich fur

T R ¢

= (Ganz oben wird sofort eine

Bildanzeige mit Angelprodukten

von Amazon angezeigt



Google Ads
Anzeigevarianten - GDN: Image Ads

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



Google Ads
Anzeigevarianten - GDN: Responsive Ads

Quelle: https://www.ppcexpo.com/blog/

= "Responsive Ads” passen ihre

Grolke, ihr Erscheinungsbild und ihr
Format automatisch an verfugbare

Werbeflachen an.

= Dadurch kann eine einzelne

responsive Anzeige je nach
PlatzverfUgbarkeit entweder als
kleine Textanzeige oder auch als

grol3e Bildanzeige erscheinen.



Google Ads
Anzeigevarianten - GDN: Responsive Ads

Sehr hoch hoch neutral Eher gering

Relevanz im E-Commerce

Komplexitat bei der Erstellung

Erwartete Kosten im Vergleich

Eher schlecht

Engagement Rate



6 Google Ads
Ausrichtungsmoglichkeiten



Google Ads
Ausrichtungsmoglichkeiten

= Google Ads kann man gezielt auf die Eigenschaften des Kunden ausrichten

= Der Erfolg der Werbekampagnen hangt stark von der korrekten Ausrichtung auf
die Kunden ab

= Wenn man die Werbung falsch ausrichtet kann das Geld verbrannt werden und
schnell teuer werden, daher sollte man unbedingt darauf achten

= Aus diesem Grund bietet Google eine Vielzahl von verschiedenen

Ausrichtungsmaoglichkeiten

= Man kann zwischen folgenden Ausrichtungsmaoglichkeiten filtern:



Zelt

/Zu welchen Zeiten die Ads dem Kunden ausgespielt
werden sollen. (z.B. zwischen 18.00 bis 21.00 Uhr)




Sprache

Welche Sprache der Kunde spricht. (z.B. franzdsisch
sprechende Personen in Deutschland targetieren)




Personen in bestimmten Landern, Stadten oder Regionen.
(z.B. Werbung nur auf Personen die sich derzeit in London
befinden schalten)

Standort



Targetieren zwischen Personen, die sich gerade an
einem PC, Handy, o.A. befinden. (z.B. nur Personen
targetieren die ein i0S-Gerat benutzen)

Verwendetes Gerat



Postleitzahlen

Personen an Orten mit bestimmten Postleitzahlen
targetieren. (z.B. alle Personen die sich in einer Stadt mit
der PLZ “10115" befinden)




Geschlecht

Werbung nur auf ein bestimmtes Geschlecht schalten.
(z.B. nur Frauen targetieren)




Werbung schalten auf Personen mit bestimmten
Interessen. (z.B. Ads nur auf Personen targetieren, die sich
fr das “Angeln” interessieren)

Interessen



Es gibt noch viele weitere Ausrichtungsmoglichkeiten. Ob
diese sinnvoll sind oder nicht, kommt immer darauf an ob
es sinnvoll fur den Verkauf des Produktes ist.

Weliteres



7 Google Ads
Typische Kampagnentehler



Fehlendes
Kampagnenziel

Ein fehlendes Kampagnenziel bei Google Ads fuhrt zu
mangelnder Ausrichtung, unklarer Leistungsmessung und
verschwendetem Budget, da es keine klare Richtlinie fur
die Optimierung der Anzeigen bietet.




Keine klare
CTAS

Selbst die kreativsten Texte benotigen einen klaren Call-to-
Action (CTA). Die Nutzer mussen wissen, was sie tun
sollen, nachdem sie den Text gelesen haben.




Die Verwendung allgemeiner Keywords fuhrt zu einer
erhohten Streuung, die Klickkosten steigern und die
Konversionsrate verringern kann.

Verwendung
allgemeiner Keywords



Die Verwendung der Keyword-Option "Weitgehend
passende Keywords" kann zu Anzeigen fUr irrelevante
Suchbegriffe fuhren, was sich negativ auf die Klickraten,
den Qualitatstaktor und die CPC-Gebote auswirken kann.
Aullerdem entstehen dadurch Streuverluste.

“Weitgehend passende Keywords”



Keine Nutzung von
ausschlielRenden Keywords

"Ausschlielende Keywords” konnen den Streuverlust bei
der Nutzung von “breiteren” Keyword-Optionen verringern
und dir dadurch z.B. Kosten sparen.




Geringe
Anzeigenrelevanz

Eine geringe Anzeigenrelevanz entsteht dann, wenn nur
eine oder wenige Anzeigengruppen in vielen Kampagnen
erstellt werden. Kann zu niedrigen Klickraten, ein
schlechtem Qualitatsfaktor und steigenden CPC-Geboten
fuhren. Unterteile Keywords in kleine, thematisch eng

gestrickte Gruppen.




Split-Tests bzw. A/B-Tests sind eine effektive Methode,
um die Leistung von der Kampagnen zu messen und
schlielllich zu verbessern.

Keine Split-Tests



Du solltest Anzeigenerweiterungen nutzen, da sie den
Informationsgehalt einer Anzeige deutlich steigern, die
Anzeigen grolder in den Suchergebnissen erscheinen
lassen und einen positiven Einfluss auf die Klickrate und
den Qualitatstaktor haben.

Keine Nutzung von
Anzeigenerweiterungen



Keine Nutzung von
Google Analytics

Das kostenlose Web-Analyse-Tool "Google Analytics’
bietet eine Vielzahl zusatzlicher
Auswertungsmaoglichkeiten und sollte daher unbedingt zur
Erfolgsmessung verwendet werden.




Fehlende Geduld

Mach keine Schnellschusse!




8 Google Ads
Die perfekte Kampagne



Entferne Keywords mit
geringer Leistung

Eliminiere schlecht performende Keywords, um deine
Ausgaben zu kontrollieren.

Uberwache regelmaRig die Kampagnenleistung in
deinem Ads-Konto und entferne Keywords, die nicht die
gewunschten Ergebnisse liefern.




Mehr Daten fir
Ad-Optimierung

Sammle Daten von mehreren Plattformen, einschliel3lich

deinem CRM, Lead-Gen-Formularen, Social-Media-
Plattformen, usw.

Integriere diese Daten in Google Ads, um die Performance
deiner Kampagnen zu optimieren.




Schalte Anzeigen an Personen, die deine Marke bereits
kennen und lieben — sie vertrauen dir bereits und neigen
eher dazu, erneut zu kaufen.

Remarketing an
bestehende Kunden



Nachdem du die ersten Google Ads-Kampagnen erstellt
hast, ist es wichtig, das Tracking einzurichten. Dadurch
kannst du die Kampagnen genau analysieren und sehen,
wie die Conversions und Klicks zustande kommen.

Tracking
einrichten



Nutze
Anzeigenerweiterungen

Durch die Verwendung von Erweiterungen kannst du dem
User zusatzliche Informationen in deiner Werbeanzeige
geben und sie insgesamt groler und auffalliger gestalten.
Mit Bilderweiterungen kannst du zum Beispiel die
Klickrate deiner Anzeige weiter steigern.




Nutze Google Performance
Max-Kampagnen

Die Performance-Max-Kampagne von Google ist ein neuer,
vollstandig automatisierter Google Ads-Kampagnentyp.
Mit PMax kannst du in einer einzigen Kampagne in allen
Google-Werbenetzwerken werben, darunter Search,
Display, YouTube, Discovery, Maps und Gmail.




Google Ads

Die perfekte Anzeige

Es gibt einiges worauf du bei Google Ads achten
solltest, aber wenn du einmal den Dreh raus hast,
dann ist Google Ads ein grol3er Hebel um deinen
Umsatz zu steigern.

Zudem kannst du sehr viel bei Google Ads
automatisieren und dir so nochmal Zeit sparen.
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Google Ads
Technische Anforderungen

Zuallererst benotigt man einen Man kann zwar auch ohne Das Werbekonto ermoglicht
Google-Account, um uberhaupt Website Google Ads schalten, Anzeigenerstellung, -verwaltung
auf Google Ads schalten zu aber macht so gut wie keinen und Google-Abrechnung.
konnen. Sinn. Eine Website ist eine
grundlegende Voraussetzung fur
(gute) Ads.




Google Ads
Technische Anforderungen

Mit dem Google Tag Manager
kann man Tracking- und HTML-
Codes in die Website integrieren.
Das heildt zuerst muss man den

Google Tag Manager aufschalten.

Einrichten von sog. “Events” sind
erforderlich, damit der Google Tag
Manager versteht, welche
Vorgange er auf deiner Website
tracken muss.

Zum Schluss muss der Google
Tag Manager auf deiner Website
installiert werden, damit er
Handlungen korrekt analysieren
und tracken kann.

Google Tag Finrichtung Installation
Manager




Google Ads
Technische Anforderungen

= Oftmals gestaltet es sich schwierig, die technischen Anforderungen ohne
entsprechendes Vorwissen umzusetzen

= |Insbesondere der Umgang mit dem Google Tag Manager und das Einrichten von
Events kann zu Beginn etwas komplexer sein

= Wenn Zweifel bestehen, ist es daher ratsam, externe Hilfe in Anspruch zu nehmen

= Die Umsetzung der technischen Anforderungen und das korrekte Tracking
konnen, abhangig vom Dienstleister und der Komplexitat, Kosten im Bereich von

einigen hundert bis hin zu mehreren tausend Euro verursachen.
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Google Ads
Vor- und Nachteile

Targetierung. Du kannst Keywords und
geografische Eingrenzungen selbst wahlen.

Simultane Anzeigen. Es ist moglich mehrere
Kampagnen gleichzeitig zu schalten.

Einfache Kostenkontrolle. Das Marketing
Budget kannst du selbst regulieren.

Messbarkeit. Du kannst die Leistung deiner
Kampagnen genau verfolgen.

Qualifizierte Kunden, die tatsachlich an
deinen Produkten interessiert sind.

Pros

cons

Kosten pro Klick. Jeder Klick auf
Werbung kostet Geld.

Teure Keywords. Einige Begriffe fur
Kampagnen sind extrem teuer.

Fenhlender Einblick in Konkurrenz-Daten.
Keine Analyse der Mitbewerber moglich.

Hohe Lernkurve, bis man lernt
profitable Kampagnen zu schalten.



" " Google Ads
-ntscheidung treffen




-ntscheidung treffen - Google Ads

Keywords

| Flhre eine Keyword-Recherche fur dein Produkt durch
| Was fur ein Suchvolumen haben diese Keywords?

| Auf welche Keywords schalten deine Mitbewerber Ads?




-ntscheidung treffen - Google Ads

Budget

| Google Ads sind im Verlgeich etwa teurer, da du pro Klick zahlst
| Bei geringen Margen konnen Google Ads schnell unprofitabel werden

| Wie hoch sind die CPC kosten schatzungsweise?




-ntscheidung treffen - Google Ads

Autwand

| Google Ads sind tendenziell weniger aufwandig als andere Kanale
| Die Lernkurve ist hierbei allerdings hoher

| D.H. zu Beginn konnen Google Ads etwas aufwandiger sein
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Google Ads
Google Ads Agentur

= Google Ads Agenturen sind Unternehmen bzw. Dienstleister

= Sie sind auf die Erstellung, Verwaltung und Optimierung von Werbekampagnen

auf den Google-Netzwerken spezialisiert.

= Agenturen erhalten in der Regel einen prozentualen Anteil des genutzten Ad-

Budget auf der Plattform.

= Aufgaben von Google Ads Agenturen sind unter Anderem: Zielgruppen-

Recherche, Kampagnenerstellung, Anzeigenentwicklung, Budgetmanagement,

Ausrichtung & Targeting, Analyse & Optimierung, usw.



Google Ads
Google Ads Agentur - Leistungen von Agenturen (Beispiel Smarketer)

Beispiel Leistungen der Google Ads
Trackin Serwce 7 y
pgertur Smarete

= Services gehen uber Google Ads

Google Ads

SMARKETER

: noch weiter hinaus

= Umfasst auch Leistungen wie z.B.

“Tracking Service” also die
YouTube Ads J

Einrichtung

Google Shopping
& Google CSS

Quelle: https://www.handelsblatt.com/adv/firmen/img/content/storyworks-gmbh/31897/originale/handelsblatt-artikelbild1-png_c18.png

= Eine Art "Academy” um Google Ads

selbst zu lernen



Google Ads

Google Ads Agentur - Vor-/Nachteile

Du profitierst von der Expertise &
Fachkenntnissen der Agentur

Du hast mit der Werbung nichts zu
tun und sparst dir damit Zeit

Die Agentur optimiert deine
Kampagne fur dich

Regelmaldige Analyse &
Berichterstattung

Pros

cons

Oftmals mit relativ hohen Kosten
verbunden

Du bist abhangig von der Leistung
der Agentur

Du hast keine direkte Kontrolle uber
die Werbung

Richtige Agenturauswahl ist
herausfordernd
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-ntscheidung treffen - Agentur

Abhangigkeit

| Ist es dir wichtig unabhangig von externen Dienstleistern zu sein?

| In wie fern schrankt die Abhangigkeit deine Flexibilitat ein?




-ntscheidung treffen - Agentur

Budget

| Agenturen nehmen durchschnittl. etwa 20 - 30% des Adspends.
| Diesen Invest kannst du dir sparen, wenn du selbst Ads schaltest.

| Daher musst du dir die Frage stellen ob du dir lieber Zeit oder
lieber Geld sparen mochtest?




-ntscheidung treffen - Agentur

Expertise
| Hast du jemanden mit Marketing-Expertise in deinem Unternehmen?
| Reicht dieses Wissen aus oder brauchst du externes Wissen?




-ntscheidung treffen - Agentur

Kontrolle

| Agenturen erhalten oftmals die volle Kontrolle Gber den Ad-Account.

| Ist es dir wichtig, dass du selbst die volle Kontrolle Uber deine
Werbekampagnen behaltst (und flexibel agieren kannst)?




Google Ads

Entscheidung treffen - Allgemein

Google Ads stellt eine gute Option fur We

Marketing handelt, ziehst du qualifizierte
deine Webseite. Wenn du ein passendes

robung dar.

Insbesondere aufgrund dessen, dass es sich um Pull-

Kunden auf
Produkt hast
st du mit

und die Lernkurve uberstanden ist, verfuc

Google Ads Uber eine Werbeplattform, mit der du

langfristig und mit minimalem Aufwand einen guten

Umsatz erzielen kannst.
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