AUFGABEN

DER PERFEKTE E-COMMERCE

Modul 2
E-Commerce Strategie & Zielsetzung

Thema
Wettbewerbsanalyse




Recherchiere direkte und indirekte Wettbewerber,
Online-Pure-Player, Multichannel-Anbieter und
klassische stationare bzw. analoge Anbieter.




Analysiere Sortiment, Preisstruktur, Positionierung
und USPs, Geschaftszahlen, Absatz,

Geschaftsmodell der Wettbewerber.

Fasse die Ergebnisse in einer Excel-Tabelle
zusammen.




Priorisiere die Analysebereiche nach ihrer Relevanz.

Bewerte die Wettbewerber nach den einzelnen
Bereichen (Starken & Schwachen).
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