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Facebook – monatliche aktive Nutzer (International)

Wie lange brauchte die 
Plattform, um auf 2 Mrd. 

Nutzer zu kommen?

✓ Facebook bis 2017 (13 Jahre)
✓ Instagram (11.2 Jahre) 
✓ YouTube (14 Jahre)



Vergleich mit anderen Social Media Plattformen

Durchschnittliche Zeit auf Social Media (USA, 2017-2022)



Social Media wächst auch in 2022 weiter

86,5 Prozent oder 72,6 Millionen Menschen nutzen Social 

Media in Deutschland, ein erneutes Plus von 10 Prozent im 

Vergleich zum Vorjahr. Der durchschnittliche User verfügt 

dabei über fünf verschiedene Social-Media-Accounts, die 

regelmäßig genutzt werden. Die tägliche Nutzungszeit ist 

zum Vorjahr leicht gestiegen und liegt jetzt bei 1 Stunde 29 

Minuten. TikTok ist hier der große Gewinner. Zwar sind 

WhatsApp (83 % der Internetnutzer) und Facebook (60,7 %) 

immer noch die am meisten genutzten sozialen Netzwerke, 

liegen aber mit ihren 11,4 bzw. 11,0 Stunden pro Monat weit 

hinter TikTok mit 23,6 Stunden (+22 %).



Vergleich mit anderen Social Media Platformen

Beliebteste Social Media und Nachrichten-Apps (Deutschland, 2021)



Anzahl Nutzer in Deutschland (2019-2022)



Konsumentengruppen - Deutschland

Facebook Nutzerwachstum in Altersgruppen 
(Deutschland, 2019)

Facebook Nutzer in Deutschland getrennt nach 
Geschlecht und Alter (Juni 2021)



Beispiel für Facebook-Posts



Beispiele von Facebook-Posts



Beiträge von anderen bei mir geteilt



Gruppen



Gruppen



Gruppen



Anzeigen



Anzeigen auf Facebook - Beispiele

Bild/Video WerbungKarussell/Slideshow Werbung

auch Gifs

Kollektion Werbung

nur Mobilgeräte
Konfiguration



Werben auf Facebook

Zwei Wege:

Ad Manager Business Manager

nur Werbung
sehr einfach 

Alle anderen Facebook 
Business Tools#
(e.g. Facebook Pixels)
Facebook Account muss 
älter sein



Weg: Ad Manager (Werbungsmanager)

• Marketingziele/Namen festlegen



Weg: Ad Manager (Werbungsmanager)

• Budget/Zeitplan



Weg: Ad Manager (Werbungsmanager)

• Zielgruppe



Hilfe für Zielgruppe: Google Trends

Beispiel: Fußball



Hilfe für Zielgruppe: Google Trends



Hilfe für Zielgruppe: Google Trends

Vergleich mit 
Basketball



Weg: Ad Manager – A/B Splittest

A vs. B
Beispiel: 

Zielgruppen
Vergleich



Werben auf Facebook

Zwei Wege:

Ad Manager Business Manager



Weg: Business Manager



Business Manager - Vorteile

Offizielle Facebook Seite verlinken Instagram/WhatsApp hinzufügen



Business Manager – Vorteile

Mitarbeiter/Partner einbinden



Business Manager – Werkzeugbeispiel: Facebook Pixels

Zielgruppen identifizieren  → Retargeting→Werbung optimieren



Facebook Profil Layout

Der Besucher des Profils sieht vor allem das Banner und den letzten Post. 



Fragen



Weg: Business Manager

(Dies inkludiert auch den Ad 
Manager, Websiten empfehlen 
diesen Weg, aber für jedes 
business je einen eigenen 
business account)

(man kann auch erstmals nur 
den ad manager benutzen und 
anschließend diesen Account 
in den Business Manager 
hineinbinden) 


