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Facebook – monatliche ak0ve Nutzer (Interna0onal)



Monatliche Nutzungsdauer pro Nutzer auf FB in DE

11 Stunden
(8,5 Stunden Instagramm)



Aussage von Jakob Strehlow 



Facebook – monatliche aktive Nutzer (International)

Wie lange brauchte die 
Plattform, um auf 2 Mrd. 

Nutzer zu kommen?

ü Facebook bis 2017 (13 Jahre)
ü Instagram (11.2 Jahre) 
ü YouTube (14 Jahre)



Vergleich mit anderen Social Media Plattformen

Durchschnittliche Zeit auf Social Media (USA, 2017-2022)



Social Media wächst auch in 2022 weiter

86,5 Prozent oder 72,6 Millionen Menschen nutzen Social 
Media in Deutschland, ein erneutes Plus von 10 Prozent im 
Vergleich zum Vorjahr. Der durchschnittliche User verfügt 
dabei über fünf verschiedene Social-Media-Accounts, die 
regelmäßig genutzt werden. Die tägliche Nutzungszeit ist 
zum Vorjahr leicht gestiegen und liegt jetzt bei 1 Stunde 29 
Minuten. TikTok ist hier der große Gewinner. Zwar sind 
WhatsApp (83 % der Internetnutzer) und Facebook (60,7 %) 
immer noch die am meisten genutzten sozialen Netzwerke, 
liegen aber mit ihren 11,4 bzw. 11,0 Stunden pro Monat weit 
hinter TikTok mit 23,6 Stunden (+22 %).



Vergleich mit anderen Social Media Platformen

Beliebteste Social Media und Nachrichten-Apps (Deutschland, 2021)



Anzahl Nutzer in Deutschland (2019-2022)



Konsumentengruppen - Deutschland

Facebook Nutzerwachstum in Altersgruppen 
(Deutschland, 2019) Facebook Nutzer in Deutschland getrennt nach 

Geschlecht und Alter (Juni 2021)



Beispiel für Facebook-Posts



Beispiele von Facebook-Posts



Beiträge von anderen bei mir geteilt



Gruppen



Gruppen



Gruppen



Anzeigen



Zielgruppe



Anzeigen auf Facebook - Beispiele

Bild/Video WerbungKarussell/Slideshow Werbung

auch Gifs

Kollektion Werbung

nur Mobilgeräte
Konfiguration



Werben auf Facebook

Zwei Wege:

Ad Manager Business Manager

nur Werbung
sehr einfach 

Alle anderen Facebook 
Business Tools#
(e.g. Facebook Pixels)
Facebook Account muss 
älter sein



Weg: Ad Manager (Werbungsmanager)

• Marketingziele/Namen festlegen



Weg: Ad Manager (Werbungsmanager)

• Budget/Zeitplan



Weg: Ad Manager (Werbungsmanager)

• Zielgruppe



Hilfe für Zielgruppe: Google Trends

Beispiel: Fußball



Hilfe für Zielgruppe: Google Trends



Hilfe für Zielgruppe: Google Trends

Vergleich mit 
Basketball



Weg: Ad Manager – A/B Splittest

A vs. B
Beispiel: 

Zielgruppen
Vergleich



Werben auf Facebook

Zwei Wege:

Ad Manager Business Manager



Weg: Business Manager



Business Manager - Vorteile

Offizielle Facebook Seite verlinken Instagram/WhatsApp hinzufügen



Business Manager – Vorteile

Mitarbeiter/Partner einbinden



Business Manager – Werkzeugbeispiel: Facebook Pixels

Zielgruppen identifizieren  à Retargeting à Werbung optimieren



Facebook Profil Layout

Der Besucher des Profils sieht vor allem das Banner und den letzten Post. 



Facebook Werbebibliothek

https://www.facebook.com/ads/library/



Immer wieder neue Kampagnen oder laufen lassen

1. Da Always-On Kampagnen meiste über längere Zeit laufen, hat der 
Algorithmus mehr Zeit Daten zu sammeln und kann die Kampagnen so 
optimierter ausspielen. Das führt zu niedrigeren Preisen Deiner 
Werbeanzeigen. 

2. Kampagnen mit beschränkter Laufzeit hingegen „hängen oft in der 
Lernphase fest“ und werden nicht optimal ausgespielt, da der Algorithmus 
zu wenig Zeit hat, zu lernen. 



Zielgruppe



Die Awareness-Stufen



Die Awareness-Stufen



Die Awareness-Stufen



Die Awareness-Stufen



Lenke Dein Publikum nicht ab!



Testing



Hooks



Praxisaufgabe

1. Was ist die Zielsetzung Deiner Kampagne: Was möchtest Du erreichen?
2. Was bedeutet das für die Erstellung Deiner Kampagne?



Fragen


