Marketing fur
Trainer und Coaches

Analyse / Tracking



Gigantische Datenmengen

175 ZBYTE im Jahr 2025

Wenn man diese Daten auf eine
herkommliche DVD brennt, kann man
damit einen Turm bis zum Mond bauen.
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Wichtigste Anderungen im Uberblick

Ab dem 01.07.2023 laufen keine neuen
Hits (Seitenaufrufe, Events) mehr in
Universal Analytics ein

Ab Juli 2023 hat man noch mindestens 6
Monate Zugriff auf die Daten.

Der Zeitpunkt der kompletten
Abschaltung steht noch nicht fest.

Google arbeitet an Losung zum Import.



Die wichtigsten Unterschiede

ol
Google Analytics

Unterscheidung zwischen
Seitenaufruf und Ereignis
Tracking von Web-Daten
App-Tracking nur Uber
Firebase

Erweiterte Analysen relativ
komplex

Einfaches aber veraltetes
Interface

Google
oIl Analytics4

Alles ist ein Ereignis

Neue Oberflache

Keine Datenansichten mehr
Komplett neues Datenmodell
K.l. Modelling

Verschleiert IP Adressen
automatisch

Automatisches Event-
Tracking



Tipps zum guten Umstieg

Prife Dein aktuelles Setup vor dem Umstieg
Erstelle eine zusatzliche GA4-Property
Losche die bestehende UA-Property nicht.

Prufe alle Verknlpfungen zu Google Ads,
Google Search Console etc.

Implementiere GA4 Uber den Google Tag
Manager (GTM).

Stelle auf GA4 um.



Was wird getrackt?

Pageview: Wird bei jedem Seitenaufruf eines Nutzers ausgelost.

Scrolls: Protokollieren eines Scrolls, wenn ein Nutzer 90% der Seite
scrollt.

Klicks auf ausgehende Links
Webseiten-Suche: Misst die internen Suchanfragen der Nutzer

Video-Engagement: Zahlt die Interaktionen mit den eingebetteten
YouTube-Videos.

Downloads



Eigenschaften von GA4

Alles sind Ereignisse besser

Nutzen zentriert ..
Ereignisse anpassen

Webseite und APP
zusammen fassen




Demo-Account



Einblicke in GA4

Startseite © ~ 7

» ®© 80

Nutzer Neue Nutzer Durchschnittiiche Interaktionsdauer @ Gesamteinnahmen @ NUTZER IN DEN LETZTEN 30 MINUTEN
18211  14.071 1mb5é6s 45.317% 39
117 ' 104 1739
‘ NUTZER PRO MINUTE
¥ . | L..1ln
. i - I I'I- ERRESREE .-l [ ] ] w—
o TTE— TOP-LANDER NUTZER
e
— 7\ India 6
s United States 6
Malaysia 5
South Korea 4
- Letzie 7 Tage = = Vorheriger Zeiaum China
Letzte 7 Tage » Bericht-Snapshot ansehen — In Echtzeit anzeigen —>

Zuletzt aufgerufen

[l] Google Ads-Kampagnen [l] Acquisition overview [ Seiten und Bildschirme [ Bericht-Snapshot

Statistiken & Empfehlungen Alle Statistiken ansehen =

4’ STATISTIK @ < o ZERDEFINIERTE [heu) < © BENUTZERDEFINIERTE (vew) < 4 STATISTIK @ <

ISTIKEN STATISTIKEN
Q Google/organic verursachte mit 37,11 Umsatz lag bel 50,293,79 § Umsatz lag bei 39.856,35 $ Organic Search erschien in 69,84 %
% die meisten Conversions deiner Conversion-Pfade

9. - 15 Oktober 2022 2 - 8. Dktober 2022



inblicke in GA4

WOHER SIND NEUE NUTZER GEKOMMEN? WAS SIND IHRE ERFOLOREICHSTEN

KAMPAGNEN? [
Neue Nutzer nach Sitzungen * nach Nutzer + nach Land
Erste Nutzerinteraktion — Standard-Channelgruppierung « Sitzung - Medium «
SITZUNG - MEDIUM SITZUNGEN LAND NUTZER

i 40.109 I 45344
Paid Search - (none) 39.690 C India 6.156
Email - cpe 13.323 Canada 4.806
Paid Video - =
email 9.902 China 1.893
Cross-network - m— -
) referral B.866 Japan 1.491
Display - e -
L - : L affiliate 224 Taiwan 1.438
0.0 51 { 2
South Korea 1.070

Bericht zur Nutzergewinnung ansehen = Bericht zu neu generierten Zugrif.. = Lander anzeigen —




Einblicke in GA4

Echtzeitbericht - Ubersicht @ ~ s} Nutzeribersicht anzeigen [ «
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Nutzer nach Nutzer ~ nach Zielgruppe Aufrufe nach
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Erste Nutzerinteraktion - Quelle Seitentitel und Bildschirmname €

Er
Er
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Einblicke in GA4

Google Ads-Kampagnen: Sitzung - Google Ads-Kampagne © ~ < »

Y AusschiieBen Sitzung - Goo. X

Sitzungen nach Sitzung ~ Google Ads-Kampagne im Zeitverlauf Sitzungen nach Sitzung - Google Ads-Kampagne

1009693
Google Analyt

Demo
YouTube Acti

1009693
Google Analyt

1009693
Google Analyt

1009693
Google Analyt
[N
ot
@ 1009693 N0 | DR | j0eiT | NA | US | en | Hydnd | DISP | MT | Banner ~ Test @ Demo | YouTude Actio )
Q Zellenpro Seite 10~ Welter 2u 1 1bis10von30 >
zung - Google Ads-Kampagne ~ < Nutzer 4 Sitzungen Sitzungen mit Google Ads-Klicks Google Ads-Kosten Google Ads- Conver
Interaktionen Cost-per @ Ereigr
Click
10.083 11.916 5.645 19.579 12.067,86 § 0628
e tsumme e Gesamisumme et Gesa nme jer Gesamt ne % det Gesamt '

1009693 | Google Analytics Demo | DR |

1 Joelf | NA | US | en | Hybrid | DISP | MT | 2053 2762 888 7.500 1.40573 S 019§
Banner ~ Test
2 Demo | YouTube Action | US | 2022-04-28 2333 2.529 1.250 4847 827,66 S 017§




Einblicke in GA4

Q  Sucher Zeilen pro ¢ 10 - Weiter zu 1 1bis 10von30 )

Sitzung - Google Ads-Kampagne ~ < Nutzer J Sitzungen Sitzungen mit Google Ads-Klicks Google Ads-Kosten Google Ads- Conver
Interaktionen Cost-per Alle Erelat
Click
10.083 1.916 5.645 19.579 12.067,86 § 0,628
e tsumme e m mme ( e esamtsumme 187 Gesamtsumme ( der Gesamtsumme Durchschn 1 jer Ges
1009693 | Google Analytics Demo | DR | [\5,
1 joelf | NA| US| en| Hybrid | DISP | MT | 2.053 2.762 888 7.500 140573 8 0198
Banner ~ Test
2  Demo | YouTube Action | US | 2022-04-28 2.338 2.529 1.250 4.847 827,66 S 0178

1009693 | Google Analytics Demo | DR |

3 joelf | NA | US | en | Hybrid | SHOP | 2079 2.335 1.166 2622 530,16 S 0208
SMART | Product ~ Test
1009693 | Google Analytics Demo | DR |

4 joelf | NA | US | en | Hybrid | SEM | BKWS - 798 1.198 882 Q78 89,60 S 0,098
MIX | Txt ~ AW-Brand (US/Cali)
1009693 | Google Analytics Demo | DR |

5 joelf | NA | CA | en | Hybrid | SEM | SKWS 916 948 283 1.176 2774838 2368
- BMM | Txt ~ AW - Hoodies
1009693 | Google Analytics Demo | DR |

6 joelf | NA | US| en | Hybrid | SEM | BKWS - 430 542 421 540 1495728 2778
MIX | Txt ~ AW - Apparel
1009693 | Google Analytics Demo | DR |

7  joelf [NA | CA | en| Hybrid | SEM | SKWS 261 268 122 313 916,69 S 2938
- MIX | Txt ~ AW - T-shirts
1009693 | Google Analytics Demo | DR |

8 joelf | NA | US| en | Hybrid | SEM | SKWS - 258 266 93 333 826,06 S 2488



Einblicke in GA4

Explorative Datenanalysen

Neue explorative Datenanalyse beginnen Vorlagengalerie

Explorative Trichteranalyse Explorative Pfadanalyse



Einblicke in GA4

Conversion-Pfade @ ~ [ < A

Conversions nach Standard-Channelgruppierung v mit Datengetriebenes Modell (channelubergreifend)~

Fruhe Touchpoints Mittlere Touchpoints Spate Touchpoints (EIIEERS &
Referral | Referral I Paid Search -
Organic Social Organic Social | Email -
Paid Search Paid Search Paid Video i]
5 weitere 4 weitere 8 weitere g
Zellen pro Seite: 10w Weiter zu 1 bis 10 von 625 )
Standard-Channelgruppierung « J Conversions Umsatz aus Kaufen Tage bis Conversion Touchpoints bis zur Conversion
80.014,00 303.980.97 $ 1.90 2,10
Gesamisumme 00 er Gesamisumme Durchscr D 3 0
1 [ pirect @D 26.319,00 98.056,32 $ 0,00 1,00
2 | organic Search @IIED 25911,00 1414808 0.58 1,00
3 | Paid Search @IILP 4.805,00 2080158 038 1,00 B
4 [ Email EEED 2.748,00 104,80 $ 0,14 1,00



Besonderheiten

v" Domain Ubergreifendes Tracking

v" Internen Traffic ausschlieRen




DSVGO und GA4

Einige Schritte in die richtige Richtung
Es ist immer noch ein amerikanisches Unternehmen.
IPs werden standardmalRig anonymisiert

Consent-Mode: Auch bei Ablehnung kdnnen nicht personenbezogene Daten erfasst werden —
allerdings nicht fur wichtige Statistiken.

Server-Side Tracking: Tracking auf eigenem Server via Google Tag Manager
Datenschutz: Erweiterte Nutzerrechte — Ausschluss von bestimmten Messwerten

Einstellungen zur Aufbewahrungsdauer von Nutzer- und Ereignisdaten nur noch 2 und 14 Monate
(bisher bis zu 50 Monate)

Standort- und Gerateeinstellungs-Erfassung kann abgeschaltet werden



Was in Arbeit ist:

Cookieless Tracking: Tracking ohne Marketing- und Werbecookies
Mehr Anonymitat
Ausgleich durch K.I. Modelling

Zeitraum: Unbekannt

IP-Anonymisierung auf EU-Servern



Alternativen zu GA4

M matomo etracker’ o .-

PRO PRO PRO
- Hosting auf eigenem Server - Einfach Aufbau - Sehr umfangreich
oder Matomo EU-Server - Schnelle Ladezeit - Plattformubergreifende
- 100% Datenhoheit - Cloud-Hosting (etracker Analysen
Server)
CONTRA CONTRA
- Aufwendiges Setup CONTRA - Circa 5005/Monat
- Keine vollstindige - Keine vollstandige - Komplexe Oberflache
Verkniipfung mit anderen VerknlUpfung mit anderen - Wenig intuitiv
Marketing-Bereichen Marketing-Bereichen

- Kosten -  Kosten



WordPress

« * Real Cookie Banner

Cookie Banner und Consent
Management flir deine

WordPress-Website -
einfach rechtssicher zu sein

Hole DSGVO, ePrivacy Richtlinie und TTDSG konforme Einwilligungen ein. Finde
Services, Cookies etc. und trage alle rechtlichen Informationen in deinen Cookie
Banner ein. Mehr als nur ein Cookie-Hinweis! Speziell fiir WordPress-Websites

entwickeltes Cookie Plugin, um die Einrichtung zu vereinfachen.

Real Cookie Banner kaufen Jetzt testen

Plugins

% Privatsphare-Einstellungen

Wir verwenden Cookies und ahnliche Technologien auf
unserer Website und verarbeiten personenbezogene
Daten tber dich, wie deine IP-Adresse. Wir teilen diese
Daten auch mit Dritten. Die Datenverarbeitung kann mit
deiner Einwilligung oder auf Basis eines berechtigten
Interesses erfolgen, dem du in den individuellen
Datenschutzeinstellungen widersprechen kannst. Du hast
das Recht, nur in essenzielle Services einzuwilligen und
deine Einwilligung in der Datenschutzerkldrung zu einem
spateren Zeitpunkt zu dndern oder zu widerrufen.

Du bist unter 16 Jahre alt? Dann kannst du nicht in optionale Services

u kannst deine Eltern oder Erzichungsberechtigten

einwilligen, o

bitten, mit dir in diese Services einzuwilligen.

® Essenziell ® Funktional ® Statistik ® Marketing

Individuelle Privatsphare-Einstellungen

Datenschutzerklarung = Impressum



Hol dir Real Cookie Banner

Beginne jetzt mit der Einrichtung und vermeide rechtliche Risiken!

Heute noch bestellen und 20% mit dem Gutschein

SINGLE

49 €

pro Jahr

1 Website
Alle Features
Inklusive Updates

Premium Support

enthalten

STARTER

79 <

pro Jahr

3 Websites
Alle Features
Inklusive Updates

Premium Support

enthalten

GdprMadeEasy  sparen!

Rechtlich beraten durch

meibers x
PROFESSIONAL BUSINESS
pro Jahr pro Jahr
5 Websites 10 Websites

Alle Features
Inklusive Updates

Premium Suppaort

enthalten

Alle Features
Inklusive Updates

Premium Support

enthalten

WordPress Plugins

AGENCY

299 €

pro Jahr

25 Websites
Alle Features
Inklusive Updates

Premium Support

enthalten




WordPress Plugins

) BORLABS Startseite  Produkte  Blog  Affiliate  Support  Kundenportal

JETZT BORLABS COOKIE KAUFEN



WordPress Plugins

Google Fonts Problem

wird hier auch geldst! Borlabs Cookie Lizenzen

] Agency-Small  Asency
€199 299

99 Websites
25 Websites

1 Jahr kostenlose Updates
1 Jahr kostenloser Support

JETZT KAUFEN

1 Jahr kostenlose Updates
1 Jahr kostenloser Support

JETZT KAUFEN

JETZT KAUFEN

JETZT KAUFEN



Ubung: Tracking

Was wiurdest Du denn gerne alles
tracken?

Wie kannst Du Google Analytics 4 oder
ein andere Tool einsetzen?

Welchen Nutzen hattest Du davon?



Google Tag Manager

Alle Konten » www landsiedel-zemina...

« € TagManager \wwwlandsiedel-seminare.de - ~ Q InArbeitsbereich suchen

Arbei

tsbereich Versionen Verwaltung

AKTUELLER ARBEITSBEREIGH

Default Workspace > Neues Tag u‘ Wird bearbeitet Live-Version

Sie kbnnen aus mehr Default Workspace Version 162

als 50 Tag-Typen

" I

@ Ubersicht auswahlen

MNeues Tag hinzufiigen > Vertiffentlicht am vor 8 Stunden
B Tags von landsiedel. saminare@grmail.com
@ Trigger __

Beschreibung Anderungen im Arbeitsbereich Neueste Version
Wl Variablen Version 162

O 0 0 Gedindert: vor 8 Stunden

B Ordnoer Geandart Hinzugefigt Geloseht von landsiedel saminare@gmail. com
C»  Voriagen Beschrelbung bearbeiten 2 Arbeitsbereiche verwalten b Neueste Version 2

Anderungen im Arbeitsbereich

Dieser Arbeitsbereich enthatt keine A

darungen

Weitere Infermationen

Aktivitatsverlauf >



Beitrage



