
Marketing für 
Trainer und Coaches

Analyse / Tracking



Gigantische Datenmengen

175 ZBYTE im Jahr 2025

Wenn man diese Daten auf eine 
herkömmliche DVD brennt, kann man 
damit einen Turm bis zum Mond bauen. 



Verschiedene Geräte

7,13 
Verschiedene Geräte

pro Haushalt in Deutschland 2020



Wichtigste Änderungen im Überblick

✓ Ab dem 01.07.2023 laufen keine neuen 
Hits (Seitenaufrufe, Events) mehr in 
Universal Analytics ein

✓ Ab Juli 2023 hat man noch mindestens 6 
Monate Zugriff auf die Daten. 

✓ Der Zeitpunkt der kompletten 
Abschaltung steht noch nicht fest. 

✓ Google arbeitet an Lösung zum Import. 



Die wichtigsten Unterschiede

✓ Unterscheidung zwischen 
Seitenaufruf und Ereignis

✓ Tracking von Web-Daten
✓ App-Tracking nur über 

Firebase
✓ Erweiterte Analysen relativ 

komplex
✓ Einfaches aber veraltetes 

Interface

✓ Alles ist ein Ereignis
✓ Neue Oberfläche
✓ Keine Datenansichten mehr
✓ Komplett neues Datenmodell
✓ K.I. Modelling
✓ Verschleiert IP Adressen 

automatisch
✓ Automatisches Event-

Tracking



Tipps zum guten Umstieg

✓ Prüfe Dein aktuelles Setup vor dem Umstieg

✓ Erstelle eine zusätzliche GA4-Property

✓ Lösche die bestehende UA-Property nicht. 

✓ Prüfe alle Verknüpfungen zu Google Ads, 
Google Search Console etc. 

✓ Implementiere GA4 über den Google Tag 
Manager (GTM). 

✓ Stelle auf GA4 um. 



Was wird getrackt?

✓ Pageview: Wird bei jedem Seitenaufruf eines Nutzers ausgelöst. 

✓ Scrolls: Protokollieren eines Scrolls, wenn ein Nutzer 90% der Seite 
scrollt. 

✓ Klicks auf ausgehende Links

✓ Webseiten-Suche: Misst die internen Suchanfragen der Nutzer

✓ Video-Engagement: Zählt die Interaktionen mit den eingebetteten 
YouTube-Videos.

✓ Downloads



Eigenschaften von GA4

Nutzen zentriert
Alles sind 
Ereignisse

Ereignisse besser 
anpassen

Berichts-
designer

Dashboards 
anpassen

Webseite und APP 
zusammen fassen



Demo-Account



Einblicke in GA4
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Besonderheiten

✓ Domain übergreifendes Tracking

✓ Internen Traffic ausschließen



DSVGO und GA4

✓ Einige Schritte in die richtige Richtung

✓ Es ist immer noch ein amerikanisches Unternehmen.

✓ IPs werden standardmäßig anonymisiert

✓ Consent-Mode: Auch bei Ablehnung können nicht personenbezogene Daten erfasst werden –
allerdings nicht für wichtige Statistiken.

✓ Server-Side Tracking: Tracking auf eigenem Server via Google Tag Manager

✓ Datenschutz: Erweiterte Nutzerrechte – Ausschluss von bestimmten Messwerten

✓ Einstellungen zur Aufbewahrungsdauer von Nutzer- und Ereignisdaten nur noch 2 und 14 Monate 
(bisher bis zu 50 Monate)

✓ Standort- und Geräteeinstellungs-Erfassung kann abgeschaltet werden



Was in Arbeit ist:

✓ Cookieless Tracking: Tracking ohne Marketing- und Werbecookies

▪ Mehr Anonymität

▪ Ausgleich durch K.I. Modelling

▪ Zeitraum: Unbekannt

✓ IP-Anonymisierung auf EU-Servern



Alternativen zu GA4

PRO
- Hosting auf eigenem Server 

oder Matomo EU-Server
- 100% Datenhoheit

CONTRA
- Aufwendiges Setup
- Keine vollständige 

Verknüpfung mit anderen 
Marketing-Bereichen

- Kosten

PRO
- Einfach Aufbau
- Schnelle Ladezeit
- Cloud-Hosting (etracker

Server) 

CONTRA
- Keine vollständige 

Verknüpfung mit anderen 
Marketing-Bereichen

- Kosten

PRO
- Sehr umfangreich
- Plattformübergreifende 

Analysen

CONTRA
- Circa 500$/Monat
- Komplexe Oberfläche
- Wenig intuitiv



WordPress Plugins 
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WordPress Plugins 

Google Fonts Problem 
wird hier auch gelöst! 



Übung: Tracking

✓ Was würdest Du denn gerne alles 
tracken? 

✓ Wie kannst Du Google Analytics 4 oder 
ein andere Tool einsetzen?

✓ Welchen Nutzen hättest Du davon? 



Google Tag Manager



Beiträge


