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Google Ads (SEM – Search Engine Marketing)

Organische Suche

• passend zu Suchergebnissen

• sind kostenfrei

• großer Einfluss von Off-Page-Faktoren

• großer Einfluss von On-Page-Faktoren

• unbegrenzte Zahl an Treffern

• durchlaufende Liste aller Suchergebnisse

Google-Anzeigen

• passend zu Suchergebnissen

• werden bezahlt

• kein Einfluss von Off-Page-Faktoren

• Einfluss von On-Page-Faktoren

• begrenzte Anzeigenzahl

• befinden sich über der Suchergebnisliste

• als Werbung gekennzeichnet



Google Ads (SEM) – Verwertung des Traffics 

Kostenlose Angebote:
✓ wirken unterstützend zu normalen Angeboten
✓ erzielen eher Konversionen als kostenpflichtige Angebote
✓ stellen ein Vertrauensverhältnis zum Besucher her, auf dem später 

aufgebaut werden kann
✓ bei rein digitalen Angeboten entstehen keine Zusatzkosten

Aufbau einer Mailingliste
✓ kann an kostenlose Angebote geknüpft werden
✓ Stellt Verhältnis zu einmaligen Kunden auf eine dauerhaftere Basis
✓ Auch bei Mailinglisten gilt: Keine Zusatzkosten bei potenziell großem 

Nutzen



Vorteile von Google Ads

✓ Sehr gute Messbarkeit des Erfolgs

✓ Sofort verfügbar

✓ Skalierbarkeit



Kampagnentypen

Vorteil: Bilder!
gut für Remarketing



Was will ich bewerben?

Practitioner

Master

Trainer

Coach

NLP in a Week

Master-Class

Abendseminar

Webinar-TV

E-Book

Hamburg

Berlin

Hannover

Frankfurt

…

z.B. 9 mögliche Kampagnen



Was will ich bewerben?



Was will ich bewerben?

Keywörter:
✓ Enneagramm
✓ Was ist das Enneagramm?
✓ Geschichte des Enneagramms
✓ …

Keywörter:
✓ Enneagramm Einführung
✓ Kostenloser Enneagramm Kurs
✓ Einstieg ins Enneagramm
✓ …

Keywörter:
✓ Enneagramm Test
✓ Welcher Enneagramm-Typ bin ich?
✓ Was ist mein Enneagramm-Typ?
✓ …

Keywörter:
✓ Enneagramm-Ausbildung
✓ Enneagramm-Seminar
✓ Enneagramm-Practitioner
✓ …

z.B. 4 Anzeigengruppen



Übung: Was willst Du bewerben?

✓ Was könntest Du alles bewerben?

✓ Was scheint Dir am besten geeignet?



Neue Kampagne anlegen
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Neue Kampagne anlegen



Keywörter

Beispiel Mütze 

Mütze → Synonyme, verwandte, zusammenhängende Begriffe, 
also auch Hüte und natürlich alles, wo Mütze auch 
nur im Entfernesten vorkommt. 

+Mütze → Alle Varianten von Mütze werden verwendet, z.B. 
muetze, aber keine Synonyme.

„Mütze kaufen“→ Varianten werden berücksichtigt, aber die Wortgruppe
„Mütze kaufen“ muss so vorkommen. Davor und dahinter 

dürfen aber noch andere Sachen stehen, z.B. rote Mütze 
kaufen. 

[grüne Muetze] → Es muss genau dieses Keyword sein. Wobei Wörter mit der 
gleichen Bedeutung berücksichtig werden, z.B. Laufschuhe = 
Schuhe zum Laufen. 

-Mütze→ Jetzt werden Suchanfragen mit diesem Keyword 
ausgeschlossen



Anzeigenerstellung



Vermeide

✓ Rechtschreibfehler
✓ Keine „!“ oder mehrfach „!!“
✓ NiChT WiLKürlicH GROSS und klein Schreiben
✓ Keine Emojis oder Emoticons
✓ Keine Telefonnummern im Text



Übung: Keywörter und Anzeigentexte

✓ Welche Keywörter passen zu Deinem 
Angebot?

✓ Formuliere mindestens 3 
Überschriften und 3 Anzeigentexte



Anzeigen-
Relevanz



Anzeigenrelevanz

✓ Wie gut passt die Anzeige zu den beworbenen Inhalten auf der Webseite?

✓ Je besser die Nutzer, die auf die Anzeige geklickt haben, auf die Seite 
reagieren, desto besser ist die Anzeigenrelevanz. 

✓ Eine hohe Relevanz bedeutet, dass die Klickpreise sinken und man von 
Google ein besseres Ranking bekommt. 

✓ Es ist also sehr wichtig, dass die Anzeige zum Content passt und man 
nicht durch Falschangaben versucht, mehr Leute auf die Seite zu 
bekommen. 



Welche Faktoren berücksichtigt Google?

✓ Das Maximalgebot
✓ Unsere Anzeigenformate
✓ Relevanz
✓ Landingpage Erfahrung
✓ Erwartete Klickrate



Qualitätsfaktor



Qualitätsfaktor



Welche Faktoren berücksichtigt Google?

Anzeigenrang
=

Maximalgebot
+

Qualitätsfaktor
+ 

Anzeigenformate/Erweiterungen



Anzeigen-Erweiterungen



Anzeigen-
Erweiterungen



Anzeigen-Erweiterungen

Alleinstellungsmerkmale angeben
Was ist Dein USP?

Für Standort-Erweiterung ist ein Google MyBusiness-Konto erforderlich. 
Bei mindestens 5 Rezensionen und mehr als 3 Sternen kann die Erweiterung 
geschaltet werden.



Anzeigen-Erweiterungen (sitelinks)



Snippet-Erweiterungen



Snippet-Erweiterungen



Werbezeitplaner



Budget



Conversion
Tracking
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Conversion-Tracking



WP-Plugin



WordPress Plugins 



WordPress Plugins 

Google Fonts Problem 
wird hier auch gelöst! 



Übung: Tracking

✓ Was würdest Du denn gerne alles 
tracken? 

✓ Wie kannst Du Google Analytics 4 oder 
ein andere Tool einsetzen?

✓ Welchen Nutzen hättest Du davon? 



Google Tag Manager



Beiträge


