
Marketing für 
Trainer und Coaches

LinkedIn



Bist Du auf LinkedIn?
Was machst Du da?



Informationen 
zur Plattform LinkedIn



>18 Millionen im DACH-Raum



Wer ist auf LinkedIn



LinkedIn Statistik

Aber nicht nur die LinkedIn Nutzerzahlen untermauern die Relevanz. Die 

Entwicklung von LinkedIn in den letzten Jahren zeigt, dass LinkedIn interaktiver, 

vielfältiger und persönlicher geworden ist. Immer öfter wird davon gesprochen, 

dass der LinkedIn Feed sich immer mehr Facebook und auch Instagram ähnelt. 

Zumindest was Inhalte und Tonalität betrifft.

✓ LinkedIn Sales Solutions brechen erstmalig die Grenze von $ 1 Mrd.

✓ Nutzer sind auch aktiv -> Konversationen steigen auf LinkedIn in 2021 um 48 %

✓ Immer mehr Inhalte werden geteilt → Anzahl der geteilten Inhalte wächst auf 

LinkedIn um 50 %

✓ Live Streams wachsen auf LinkedIn im Jahresvergleich um 437 % (2022-2021)

✓ 1 Mio. Stunden E-Learning werden jede Woche auf LinkedIn konsumiert



LinkedIn Ziele

LinkedIn Unternehmensseite aufbauen (Follower)

Kundenakquise (Leads)

Netzwerk vergrößern



Elemente auf LinkedIn

Profil Seiten Gruppen

Events Werbeanzeigen Sales Navigator



Welche Methode für welches Ziel?

Profil

Seiten

Gruppen

Events

Anzeigen

Navigator

Nutzen 1 Nutzen 2 Nutzen 3 Nutzen 4

Networking

Content Marketing

Networking

Sales

Sales

Lead-Generierung

Content Marketing

Content Marketing

Content Marketing

Sales

Lead-Generierung

Networking

Following

Sales

Following

Following

Content Marketing



10 KPIs (Key Performance Indicators)

Wie erfolgreich war unser Marketing?
Wie kann ich es messen?

Besucher

Conversion-Rate

Leads

Kunden

Umsatz

Engagement

Top 10 Rankings

Call-to-action CR

Landing Page CR

Conversion Rate (L<K)



LinkedIN-Profil



Startseite



Profil



Canva



Canva



Neuer Header



Empfehlungen



Einstellungen und Badge



Netzwerk



Übung: LinkedIn Profile ansehen

Schaut Euch mal Eure eigenen LinkedIn-
Profil an und gebt Tipps zur Optimierung. 

20 Minuten Zeit 



LinkedIN-Events



Event anlegen

Zum Beispiel: 
Enneagramm-Abend

✓ Event anlegen
✓ Chat-Funktion
✓ Teilnehmende informieren
✓ Einladen
✓ Teilen



Nachrichten



Nachrichten

Je nach Paket darf 
man 0, 5, 15 oder 50 
Personen schreiben.

Man darf maximal 100 
Personen pro Woche 
einladen.



Mitteilungen nutzen



Übung: LinkedIn Kontakte

Sollte ich einfach irgendwelche Menschen 
zu meinem Netzwerk hinzufügen?

15 Minuten Zeit 



Tarife



Tarife



Tarif Career



Tarif Business



Tarif Sales Navigator Core



Tarif Sales Recruiter Lite



Unternehmensseite



Unternehmensseite



Unternehmensseite



Unternehmensseite



Vorteile Unternehmensseite

✓ Gefunden werden (Schlüsselwörter)
✓ Klicks von den Profilen der Mitarbeitenden (jeder zweite Klick)
✓ Professioneller Eindruck (hässliche Logo-Box verschwindet)
✓ Wird weit oben in den Suchergebnissen angezeigt
✓ Relevante Inhalte teilen und Zielgruppe anziehen
✓ Reichweite erhöhen
✓ Beziehung zu den Followern und Besuchern aufbauen



Gruppen



Vorteile

✓ Profilierung
✓ Reichweite vergrößern
✓ Neue Kunden gewinnen



Teilnahme in Gruppen

Poste in 
verschiedenen 
Gruppen, in 
denen Du Dich 
profilieren 
willst. 



Erstelle Deine eigene Gruppe



Interessenten einladen

✓ Eigene Kontakte einladen
✓ In anderen Gruppen posten
✓ Gruppe öffentlich lassen
✓ Gruppe über anderen Plattformen nutzen
✓ Unternehmensseite verbinden
✓ Posts im Profil absetzen
✓ Beitragsinteraktionswerbeanzeige (teuer)
✓ Mitglieder sollen weitere Menschen einladen



Content produzieren

✓ Content für 20 Tage erstellen bevor man einlädt
✓ Leute in Posts markieren („Was denkst Du dazu?“)
✓ Interaktionen herbeiführen (Call to Action, Liken)
✓ Andere Leute sollen den Content posten (gezielt

ansprechen)
✓ Live-Streams und Umfragen etablieren



LinkedIn 
Algorithmus



Algorithmus

Wie erziele ich viel organische Reichweite (keine 
Werbeanzeigen)?



Grundregeln

✓ Werbetreibende zahlen Geld damit 
Content auf LinkedIN gesehen wird.

✓ LinkedIns Ziel: Leute möglichst lange 
auf der Plattform halten

✓ Unser Verhalten: Externe Links so 
weit es geht minimieren.



Menschen lange auf der Plattform halten

Posts, mit denen sich die Menschen lange Zeit beschäftigen

✓ Längere Texte
✓ Videos, die länger sind (Long-Format, z.B. Youtube-

Videos nehmen)
✓ Aufruf zu kommentieren („Schreibe Deine 

Meinung!“



Weitere Tipps

✓ Schnelle erste Interaktionen (extern) ist sehr positiv
✓ Freunde bitten, schnell zu liken
✓ Facebook-Gruppenchat nutzen, um auf den neuen 

Beitrag hinzuweisen. 
✓ Eventuell noch eine Werbeanzeige nutzen für 

weitere schnelle Interaktionen



Einfluss des vorherigen Beitrag

✓ Die Reichweite des vorherigen Beitrags spielt keine 
Rolle für LinkedIn.

✓ Likes sind wichtig! 
✓ Kommentare sorgen für mehr Reichweite als Likes
✓ Teilen ist noch besser als Kommentare
✓ Je schneller die Menschen liken, kommentieren 

oder teilen, desto größer ist die Reichweite

Like – Kommentar – Teilen



Externe Links

✓ Nutzt die externen Links in der Kommentar-Sektion 
und nicht im Beitrag. Dies sorgt dafür, dass die 
Reichweite des Posts nicht eingeschränkt wird. 



Fragen


