
Brauche ich eine
eigene Website?

mit Stephan Landsiedel



Kurz…

Kurz: JA!



Noch Fragen?



Aber ich hab doch…



Social Media bietet Chancen!

1. Kostenlos

2. Schnell und einfach einzurichten

3. Neue Inhalte von überall aus hochladen

4. Einfache und direkte Kommunikation mit Zielgruppe

5. Erreicht Menschen im privaten Alltag

6. Kann Bedarf wecken



Aber…

1. Ohne Strategie schnell Zeitverschwendung

2. Eine Community aufbauen dauert

3. Potentielle Kunden werden ausgeschlossen

4. Kaum individualisierbar

5. Kurzlebig

6. Abhängigkeit von Dritten



Erfolgreiches Social Media-Marketing ist aufwändig…



Erfolgreiches Social Media-Marketing ist aufwändig…

✓ Du brauchst eine Content-Strategie
✓ Du musst regelmäßig aktiv sein
✓ Du musst mit Deinen Followern interagieren
✓ Du musst Deine Inhalte an die verschiedenen 

Plattformen anpassen



Potentielle Kunden werden ausgeschlossen



Andere bestimmen über deinen Erfolg



Was also tun?



Erstelle Deine eigene Website!

s



Grund 1: Seriosität

✓ Kunden erwarten von einem professionellen, 
seriösen Anbieter eine offizielle Website

✓ Präsentation relevanter Informationen
(z.B. „Über mich“-Abschnitt mit Vita)

✓ Bester Ort für ein rechtssicheres Impressum
(DSGVO-Konformität!)



Grund 2: Digitale Visitenkarte

Möglichkeit, alle wichtigen Angaben an einem Ort 
übersichtlich darzulegen:

✓ Wer bist Du?
✓ Wer ist Deine Zielgruppe?
✓ Was bietest Du an?
✓ Preise
✓ Möglichkeiten zur Kontaktaufnahme



Grund 3: Lebensdauer der Inhalte

✓ Twitter:
✓ Facebook:
✓ Instagram:
✓ LinkedIn/XING:
✓ YouTube:
✓ Pinterest:
✓ Blog-Post:

18 Minuten
4 Stunden
21 Stunden
24 Stunden
20+ Tage
4 Monate
2 Jahre



Grund 4: Sichtbarkeit bei Google

Websites sind deutlich leichter zu finden als Social Media-Seiten

Websites bieten bessere Möglichkeiten zur Suchmaschinenoptimierung

Wer etwas sucht, der googelt



Grund 5: Unabhängigkeit

Deine Website gehört Dir!

✓ Du allein entscheidest über Inhalte
✓ Jegliche Inhalte gehören nur Dir
✓ Deine Seite kann nicht zensiert, gesperrt oder 

gelöscht werden
✓ Du bist unabhängig von Social Media Algorithmen



Grund 6: Beständigkeit

✓ Social Media wechselt, Deine Website bleibt
✓ Plattformwechsel gehen mit Follower-Verlusten 

einher
✓ Der Aufbau einer guten Website ist langlebig, 

erfolgreiche Social Media-Posts trendbasiert



Grund 7: Individualisierbarkeit

Eine eigene Website ist ein Stück Markenidentität:

✓ Design, Inhalt und Sprache vermitteln genau 
das, was Du herüberbringen möchtest

✓ Inhalte und Optik können jederzeit verändert 
werden

✓ Eine Website bietet dem Kunden ein 
individuelles Erlebnis



Grund 8: Inklusivität

✓ Interessierte brauchen keinen Account
✓ Websites sind unabhängig von

persönlichen Einstellungen zu Social Media
✓ Gut designte Websites funktionieren auf 

jedem Endgerät
✓ Social Media kann bei Bedarf integriert und 

verlinkt werden



Fazit: Vorteile einer eigenen Website

1. Seriosität

2. Digitale Visitenkarte

3. Lebensdauer der Inhalte

4. Sichtbarkeit bei Google

5. Unabhängigkeit

6. Beständigkeit

7. Individualisierbarkeit

8. Inklusivität



Übung: Webseite?

Tauscht Euch in Kleingruppen aus: 

Wer hat schon eine Webseite?
Welche Erfahrungen hast Du gesammelt? 
Was würdest Du anders machen?

Was bringt Dir eine Webseite? 

Was ist Dir wichtig daran? 

20 Minuten Zeit 



Wie erstelle ich eine 
Website?



Erstellung der Webseite

Vorteil Nachteil Schwierigkeit Preisniveau

Website-Baukasten
Schnelle Erstellung; Wartung

inbegriffen

Geringe Kontrolle; ggf. 

schwer zu optimieren
Gering Niedrig

HTML-Programmierung
Volle Kontrolle; komplett 

individualisierbar

Intensive Einarbeitung in 

HTML, CSS, PHP.
Hoch Mittel / Zeit

Content Management 

System (CMS) -

Wordpress

Solide Basis für langfristige 

Nutzung; gutes Maß an Kontrolle; 

frei verfügbare Themes und 

Plugins

Ggf. schwer zu optimieren; 

ggf. laufende Kosten für 

Wartung

Mittel – Hoch Niedrig

Agenturen & Freelancer
Unterstützung durch Profis; 

Perfektion
Hohe Kosten Mittel Hoch



Website-Optimierung

Vier Kernbereiche

1. Design

2. Inhalte

3. SEO

4. Performance



Wahl einer passenden Domain

✓ Abhängig von eigenen Vorlieben
✓ Name als Domain lenkt Fokus auf Person
✓ Coaching-Fachrichtung als Domain ist gut für 

Sichtbarkeit in Suchmaschinen
✓ Konkurrenz betrachten
✓ Aus der Menge hervorstechen



Wahl einer passenden Domain

✓ Wahl der Top-Level-Domain (TDL):
▪ Deutscher Markt → .de
▪ Internationaler Markt → .com
▪ Alternative → .coach

✓ SSL-Zertifikat einrichten; HTTPS auf ganzer 
Website

✓ Falls schon eine Domain existiert: Weiterleitung



Übung: Name Deiner Webseite?

Tauscht Euch in Kleingruppen aus: 

Welche Domain möchtest Du gerne für 
Dein Projekt?

Diskutiert über die Vor- und Nachteile des 
Domain-Namens und der Art 
(de/com/coach usw.)

20 Minuten Zeit 


